Fa inspiration til PR og medievalg

Nar I planlaegger jeres pr-indsats for arrangementet, er det allervigtigste at
vaere bevidst om, hvem I laver arrangementet for, og hvem I gerne vil have til
at komme til arrangementet. Det skal hele tiden vaere grundlaget for jeres
beslutninger, nar I veelger medier, fortaeller om arrangementet etc.

Hvordan vil vi forteelle om arrangementet?

e Hvilke medier bruger vi - og hvorfor?

e Nar vi den rigtige malgruppe med vores medievalg?

e Har vi andre tiltag for malgruppen, hvor vi skal huske at fortzelle om
dette arrangement?

e Er der andre lokale aktgrer, der vil hjelpe os med at fortzelle om
arrangementet?

e Kan vi bruge nogle af materialerne fra Naestekaffe-kampagnen i form af
Facebook-opslag, grafik, postkort eller lignende?

Ideer til medievalg

Facebook: Facebook er jeres vigtigste medie i forhold til at n& malgruppen for
kampagnen. Pilot-arrangementerne viste begge, at de fleste deltagere havde
opdaget arrangementet via Facebook. Inviter til arrangementet via en
begivenhed pa& Facebook. Husk at dele begivenheden med andre relevante
Facebook-sider, f.eks. lokalomradets eller borgerforeningens, og selvfglgelig
0gsa jeres samarbejdspartner (som Igbeklubben), hvis I er flere om
arrangementet. Opfordr gerne nogle til at vaere de fgrste, der tilkendegiver via
Facebook, at de deltager.

Understgt begivenheden pa Facebook med opslag et par gange fgr
arrangementet, og lav ogsa gerne et opslag efter arrangementet, der siger
"tak for sidst”, og veekker nysgerrighed hos dem, der ikke ndede at deltage.

e Hent kampagnens forslag til Facebook-opslag for arrangementet
podcastlytning og samtaler i kirkerummet.

e Hent kampagnens forslag til Facebook-opslag for arrangementet Igb og
eksistentielle samtaler.

Fysisk opslag: Hang en seddel op i vuggestuen, bgrnehaven, SFO’en, skolen
og kirken, eller hvad der nu er af muligheder i jeres sogn. Taenk over, hvor
malgruppen ofte kommer. Fysiske opslag er isaer en god ide, hvis I hgrer til i
et mindre lokalsamfund eller en forstad, men kan ogsa fungere fint i en bydel.
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Spg@rg ogsa jer selv:
e Er der andre relevante steder i byen, hvor vi kan hange opslaget op?
e Kan vi fa noget elektronisk ud via institutionerne?
e Kan vi fa lov til at uddele postkort via institutionerne, eller haenge dem
op sammen med opslaget?

e Hent kampagnens forslag til fysisk opslag for arrangementet
podcastlytning og samtaler i kirkerummet. Du skal kun tilfgje jeres lokale
oplysninger.

e Hent kampagnens forslag til fysisk opslag for arrangementet Igb og
eksistentielle samtaler. Du skal kun tilfgje jeres lokale oplysninger.

Kirkens egne medier: Er det relevant for arrangementet og malgruppen at
bruge kirkens egne medier til at forteelle om arrangementet? Eller far I fat i
den forkerte mé’lgruppe her? Det kommer helt an pa, hvilke medier I bruger,
og hvordan I plejer at bruge dem. Hvis I er i tvivl, sd spgrg evt. pa
babysalmesangsholdet, i den lokale vuggestue/bgrnehave eller lignende, hvor
de hgrer om kirkens arrangementer, og hvilke medier, de bruger.

e Hent kampagnens forslag til en tekst om arrangementet podcastlytning
og samtaler i kirkerummet, der kan bruges pa hjemmesiden, i
kirkebladet eller nyhedsbrevet.

e Hent kampagnens forslag til en tekst om arrangementet lgb og
eksistentielle samtaler, der kan bruges p& hjemmesiden, i kirkebladet
eller nyhedsbrevet.

Fortael om arrangementet: Husk at fortaelle om arrangementet i alle de
sammenhange, hvor det er relevant. Den personlige invitation, nar man taler
med et andet menneske, er ofte den, der virker allerbedst. Det kan f.eks.
veere:

e at fortaelle om arrangementet til spaghetti-/bgrne-gudstjeneste eller
andre relevante arrangementer for bgrnefamilier op til arrangementet
Fortzelle om arrangementet til dabssamtaler op til arrangementet
Forteelle om arrangementet til babysalmesang (og hvis I laver Igbe-
arrangementet, sa sig til mgdrene, at hvis de ikke selv vil afsted, sa skal
de ga hjem og opfordre deres maend til at tage af sted)

Lokalavisen: Brug lokalavisen til at forteelle om arrangementet. Ring til dem
og fortzel om arrangementet, eller send en pressemeddelelse og opfordr dem
til at lave en foromtale pa arrangementet, eller komme og lave en reportage
fra arrangementet.

Lokale hjemmesider: Er der hjemmesider, som folk i jeres omrade bruger til
at finde ud af, hvad der sker lokalt? Det kan vaere kulturguides, "det sker-
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sider”, by-sider og lignende. S& husk at fortalle om arrangementet til dem, s
de forhdbentlig omtaler det. Tag gerne udgangspunkt i teksten til hjemmeside
og lignende.

e Hent kampagnens forslag til en tekst om arrangementet podcastlytning
og samtaler i kirkerummet, der kan bruges p& hjemmesiden, i
kirkebladet eller nyhedsbrevet.

e Hent kampagnens forslag til en tekst om arrangementet Igb og
eksistentielle samtaler, der kan bruges pa hjemmesiden, i kirkebladet
eller nyhedsbrevet.

Postkort: Det kan vaere godt at have noget fysisk, f.eks. et postkort, som I
kan dele ud som reminder om arrangementet, sa man bliver mindet om det. Et
postkort kan haenge sammen med opslaget, sa man kan tage et med hjem til
koleskabet, hvis man er interesseret i arrangementet. I kan ogsa dele
postkortet ud i postkasser i omradet, hvor I kan se, der bor familier med sma
barn (tip: kig efter sandkasser og trampoliner). Eller del dem ud i garderoben i
bgrnehaven/vuggestuen, hvis I ma. Husk ogsa at give postkort til jeres
samarbejdspartner, hvis I ikke er alene om arrangementet.

e Hent kampagnens forslag til postkort for arrangementet Igb og
eksistentielle samtaler. Du skal kun tilfgje jeres lokale oplysninger.

. NASTEKAFFE
~ SAMTALER UDEN FILTER



